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Superbranding: Varfér vissa varumérken vinner

Varumdrket # Varumadérket

Forvixla inte varumirket (brand) med varumirket (trademark). Starka varumirken fokuserar pa att utveckla
kinslan f6r varumairket. Ditt brand dr vad folk kinner nir de tinker pa det. Brand ir i sjilva verket ett ord fran
fornnordiskan som anglosaxerna har ldnat. For att skapa tydlighet i varumirkesarbetet dr det pa tiden att vi
kriver tillbaka det. Diarmed inte sagt att du ska prioritera bort varumirkets identitet — namn, logotyp, inredning
etc. — som alla bidrar till kinslan i olika utstrickning, men de 4rinte kdnslan (brandet). Nir det giller
strategiutveckling dr det virt att tinka pa skillnaden mellan olika uttrycks formaga att engagera internt och
externt. Minga organisatoriska visioner — Nl-sioner — intresserar bara en tringre krets, lednings- och
dgargruppen, medan en vilutvecklad VI-sion ir en framgangsfaktor i varumirkesarbetet som bade vicker kinslor

hos medarbetare och pa marknaden.

1. Har du sjilv forvixlat varumirket med varumarket?

2. Har ditt varumirke en VI-sion eller NI-sion?

3. Bidrar er organisatoriska vision till att maximera
engagemanget for varumirket?

4. Har ni identifierat intressenternas drivkrafter eller bottnar
er varumdrkesstrategi i ett kirnvirdestinkande?

5. Haller ni strategin levande — eller lever ni farligt?

6. Behover ni skala ner ambitionsnivan? (Jfr. Google.)

7. Kan ni utmana er kategoriledare?

8. Lonar det sig att vara otrogen mot varumdrkeskategorin?

PS. Glom inte att kika 4t ett annat hill emellanat!

Varumadrtket dr vad man kdnner
ndr man tanker pa det.

Frégor och feedback: michael@manifesto.se

GO Helsingborg dr ett projekt f6r Helsingborgs niringsliv med tre utvecklingsteman: Branding, Change
Management och Employer Branding. Folj projektet pa gohelsingborg.manifesto.se. GO Helsingborg har finansieras

av Niringslivsfonden Corona i Helsingborgs stad.

Manifesto utvecklar platser och varumirken med framtiden f6r sig. Michael Nilsson arbetar med strategi- och
konceptutveckling, namngivning, och copywriting, Dessutom skriaddarsyr han utvecklingsprocesser, féredrag och

utbildningar med fokus pa branding och social héllbarhet — Creating Social Return. www.manifesto.se



