Platskonferensen 2011:

Om platsmarknadsféring, varumarken och andra upplevelser
Vilkommen till Platskonferensen 2011 pa Victoriateatern i Malmé. 19 oktober vintar en
fullspdckad formiddag med foreldsningar om place branding, sociala medier och en workshop
om platsers identitet. Konferencier: Carolina Fransson, Framtidens Afférer

Pa programmet:

KIl. 8.30 - 9.10 Michael Nilsson. Det helhjartade platsvarumérket — Om den interna férankringen
Inga platsvarumairken har obegrinsade resurser, och dndé glommer manga platsmarknadsforare att
utveckla sina viktigaste tillgdngar; de egna medarbetarna och folket pa platsen. Engagemanget ar ofta
den viktigaste forklaringsfaktorn bakom ett framgangsrikt varumarkesbygge. Michael gar igenom vad du
behover tianka pa for att forankra din strategi internt. Och visar hur du forvandlar de som arbetar
ivarumarkets vardag till fullfjadrade ambassadorer for varumaérket.

Michael Nilsson dar varumdrkesstrateg pa Manifesto och redaktor for Platskontoret.

Kl. 9.10 — 9.40 Maria Hillerstrom. Brandcaching och Spelet om varumaéarket  Kl. 9.40-10.10 Fika

Maria Hillerstrom ger exempel pad moderna satt att forstéarka upplevelsen av en plats, t.ex. hur du kan
anvanda GPS-teknik for att f upp intresset for platsvarumarket genom sa kallad geocaching. Dessutom
demonstrerar hon ett nytt verktyg for den interna forankringen: Spelet om varumdrket.

Maria Hillerstrom dr start director pa Manifesto och en av initiativtagarna till Framtidens Affdrer.

Kl. 10.10 - 11.00 Workshop med Petra Lundin. Platsens identitet ... helt unik eller ganska lik?

Med Petra Lundins hjilp arbetar du dig successivt igenom identitetens olika delar i platsvarumarket.
Efter workshopen har du en att-gora-lista som kan ldgga grunden till framgéngsrik varumarkesutveckling.
Petra Lundin dar designchef pa Manifesto och styrelseordforande for DISK (Designer i Skane).

Kl. 11.00 - 11.30 Michael Nilsson. Going Places — Platsmarknadsforing i sociala medier
Internationellt sett svarar platsvarumarken for ndgra av de mest framgangsrika exemplen pa marknads-
foring i sociala medier. Michael visar bade lyckade och mindre lyckade exempel och forklarar vad
platsmarknadsforare behover tanka pé nar de utvecklar strategi for sociala medier.

Michael har givit ut tva bocker om social media och trean kommer s smaningom, dvs. i februari 2012.

Ar du intresserad av marknadsforing i sociala medier, kan du dven delta i eftermiddagens The Workshop,
Sveriges storsta professionella workshop om sociala medier. For information: http://framtidensaffarer.se

K1. 11.30 - 12.00 Diskussion och fragor och svar
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Michael Nilsson Maria Hillerstrom Petra Lundin Carolina Fransson

patum: 19 oktober 2011, k1 08.30 till 12.00.
(Registrering 08.00 till 08.30). Starttid: 08.30. D oA i

Plats: Victoriateatern, Sodra Forstadsgatan 18 i Malmao. @
Pris: 1500 kr exkl moms. Vill du 4ven vara med pé =) . =3
The Workshop, betalar du 2 400 kr exkl moms for @

hela dagen. (Las mer pé: http://framtidensaffarer.se)
Faktureras l6pande i forvag. Pa grund av begréansat
antal platser 4r anmélan bindande. Far du férhinder

Hls
@E

manifest

far du girna skicka en kollega.

Anmailan: info@manifesto.se. Skriv »Platskonferensen«

i amnesraden, glom inte att nimna om anmélan aven galler The Workshop.
Anmailer du dig senast den 30 juni far du en digital bonus i form av

Den sociala revolutionen: Varumdrkets guide till de sociala medierna
(pdf-version).

Framtidens Affirer dr en studentinitierad eventserie i Manifestos regi.
Fyra ganger om aret presenterar vi ett hel- eller halvdagsevent med fokus pa
sociala medier, trender, rorlig bild och platsmarknadsforing.



